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Gerd Lache
PZ-Redakteur, zu:

Geplante Gemeinschaftsaktion
der Sedanplatz-Geschifte

ass  Schulterschluss und

Netzwerke etwas voran-
treiben konnen, miissten die
rund um den Pforzheimer Se-
danplatz  angesiedelten  Ge-
schftsleute spdtestens seit ih-
rer kiirzlich erfolgten Protestak-
tion erkannt haben. Sie lehnten
sich gegen die unertrigliche
Stausituation in Bleich- und
Dillsteiner Strafie auf, weil ihre
Kunden auf Grund dieser Mise-
re weggeblicben sind. Und tat-
sdchlich hat die Stadtverwal-
tung entsprechend  reagiert.
Klar ist, dass mit dieser einen
Aktion nicht alle Verkehrspro-
bleme vom Tisch sind. Aber
ein Anfang ist gemacht und
zumindest eine Entspantung
der infarktdhnlichen Stausitua-
tion ist spiirbar. Die Sedaner
haben sicht Gehor verschafft,
sie sind ernst genonmmmen wor-
den und man hat sie an den
Planungen teilhaben lassen.

Mitmachen

Ahnlich ist es mit dem jetzt
vorgestellten Konzept, das dem
Sedanplatz wieder sein tradi-
tionelles Gesicht als Flanier-
meile verleihen soll. Nur wenn
die Geschiiftsleute nachhaltig
an einem gememsamen Kon-
zept-Strang ziehen, konnen sie
bei potenziellen Kunden mehr
Aufimerksamkeit fiir ihr Quar-
tier bekommen und an den
Konsumausgaben  teilhaben.
Vom Vermarkten dieses Wir-
Gefiihls profitiert letztendlich
auch der Einzelne — mal mehr,
mal weniger.

Die  Werbeagentur  con-
ceptplus hat das Jahresbudget
so gestaffelt, dass der finan-
zielle Beitrag fiir jeden Teilneh-
mer umso geringer wird, je
mehr Geschiftsleute sich an
der Aktion beteiligen. Auch das
ist ein schlagkriftiger Grund
dafiir, dass alle mit ins Boot
einsteigen sollten. Mitmachen
lautet die Devise fiir die
Sedaner.

edanplatz zeigt sein wahres Gesicht

Historischer Einkaufsmeile der Pforzheimer Innenstadt soll neues Leben eingehaucht werden — Werbeaktion vorgestellt

PFORZHEIM. Pforzheim soll
seine historische Flaniermeile
zuriickbekommen. Unter dem
Motto ,Einkaufen im Herzen
der Goldstadt“ planen die
Geschéftsleute am Sedanplatz
einen gemeinsamen Marke-
tingauftritt.
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~Am Sedanplatz gibt es 3890 Jahre
Erfahrung im Umgang mit Men-
schen, dort werden monatlich 850 Fri-
suren kreiert und tiber 1000 Men-
schenbeschéftigt. So stellte Mimmo
Hager von der Pforzheimer Werbe-
agentur ,conceptplus® einige der
Vorziige heraus und meinte: , Es gibt
eine Vielfalt an Perspektiven rund
um den Sedanplatz.“

Mit der Anrede ,liebe Sedanerin-
nen und Sedaner” stellte Hager am
Mittwochabend im PZ-Forum vor
rund 50 Geschaftsleuten aus dem Be-
reich um Dillsteiner, Bleich-und Wei-
herstraie ein Konzept vor, mit dem
dieser Teil der Innenstadt besser auf
seine Starken und Vorteile aufmerk-
sam machen kann. Der Sedanplatz
habe ,iiber viele Jahre hinweg sein
Gesicht versteckt”.

,Nur gemeinsam kann man Ein-
fluss nehmen*, erkldrte der Werbe-
fachmann. Punktuelle und sporadi-
sche Einzelaktionen der Geschifte
seien lediglich sinnvoll, wenn es um
das Erreichen von Kkurzfristigen
Werbezielen gehe. Solle hingegen
ein eigenes Profil fiir die Einkaufs-
meile geschaffen werden oder sollen
dem Kunden Vertrauen und Konti-
nuitat vermittelt werden, dann seien
langfristige ~ Strategien gefragt,
machte Hager deutlich und meinte:
,Mit einer einzigen Anzeige ist es
nicht getan. Er hat deshalb einen
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Jahresplan fiir Printwerbung vorge-
stellt, zudem soll es entsprechende
Onlineaktivititen geben.

Am Anfang steht das optische Sig-
nal. Einer der Konzept-Bestandteile
ist eine sogenannte Wortbildmarke

EINKAUFEN IM HERZEN DER GOLDSTADT

Eine Wortbildmarke mit Slogan wurde fiir die Geschéfte rund um

den Sedanplatz kreiert.
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Markanter Punkt am Sedanplatz: Das griine Dreieck mit dem Brunnen in der Mitte.

(der Name Sedan mit Stilisierung)
mit dem Slogan: ,Sedan - Einkaufen
im Herzen der Goldstadt.“ Das stili-
sierte ,A“ im Namen des Platzes soll
einerseits - als Punkt in der Mitte -
den Brunnen darstellen, anderer-
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seits — in der Farbe Griin gehalten —
dieDreiecksform desmit Biéiumen be-
pflanzten Sedanplatzes. Zudem wur-
de das A der Wortbildmarke als ,,Se-
danplatz-Siegel” herausgestelit, das
jeder Handler an Schaufenstern oder

auf Einkaufstiiten mitverwenden
kann - um zu signalisieren: Ich gehs-
re der Sedan-Gemeinschaft an.

In einem Riickblick erinnerte Ha-
ger an eine Zeit, in der das Arealum’
den Sedanplatz eine attraktive Fla-
niermeile gewesen sei — plakativ be-
legt hat er dies mit einem Foto aus
dem Jahr 1912, als sich noch Schie-
nenstrdnge der StraBenbahn durch
die gepflasterten Dillsteiner- und
BleichstraBe zogen.

BeiderNamensgebung, lie Hager
wissen, hatten sich die Pforzheimer
seinerzeit in Erinnerung an die
Schlacht von Sedan leiten lassen. Sie
fand am 1. September 1870 wihrend
des Deutsch-Franzosischen Krieges
statt. Das Online-Lexikon erlautert
dazu: Mit der Kapitulation der fran-
zosischen Truppen und der Gefan-

I des franzosisct Kai-
sers Napoléon II. am 2. September
sei die Schlacht von Sedan vorent-
scheidend fiir den Ausgang des Krie-
ges gewesen.

Kampf um die Kunden

Heutzutage fithren die Geschéfts-
leute um Bleich- und Dillsteiner Stra-
Be den Kampfum die Kunden, inshe-
sondere seit die Baustelle am Turn-
platz eingerichtet worden ist und die
Umleitung fiir z4hfltissige Verkehrs-
strome und Staus sorgt (die PZ be-
richtete). In einer gemeinsamen Ak-
tion protestierten die Anlieger des
Sedanplatzes bei der Stadtverwal-
tung gegendieihrer Ansichtnachun-
zureichende Planung. Nach einem
Gespriach mit dem Biirgermeister
sind bereils erste MaBnahmen zur
Verbesserung eingeleitet worden .
(siehe nebenstehenden Bericht:
»,Nachgebessert“). An diesem Bei-
spiel sehe man, sagte Werbefach-
mann Hager, dass gemeinsames
Handeln durchaus sinnvoll sei.
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Nachgebessert

unden, Ihr konnt wieder kom-

men — 80 lautet das Signal, das
die Geschaftsleute rund um den Se-
danplatz aussenden. Dies erklirte
Karlheinz Pfeiffer am Mittwoch-
abend im PZ-Forum bei der Vorstel-
lung des geplanten Werbekonzeptes
fiir das Einkaufsquartier in der In-
nenstadt. Pfeiffer ist einer der Initia-
toren, die sich bei der Verwaltung fiir
eine Verbesserung der Verkehrssi-

tuation am Sedanplatz eingesetzt ha-
ben. ,Die Stadt war einsichtig und
hat nachgebessert®, erliuterte Pfeif-
fer den betroffenen Geschéftsleuten.
Bereits am Mittwoch sei die Linksab-
biegemdglichkeit von der Zerrenner-
straBe in Richtung Sedanplatz (auf
Hohe des ehemaligen SinnLeffers-
Gebaudes) abgeschafft worden. Vo-
riibergehend sei die Verkehrsfith-
Tung nun zweispurig - vom Con-

gressCentrum kommend in Rich-
tung Jahnhalle. Vorteil laut Pfeiffer:
Der Verkehr flieBe schneller ab. In
vier Wochen werde man erneut mit
der Stadtverwaltung zusammensit-
zen, um die Ergebnisse zu diskutie-
ren. Im Ubrigen informierte Pfeiffer,
dass das Stadtmarketing von der
Verwaltung ein Budget zur Verfii-
gung gestellt bekommen soll, um die
Anderungen zu kommunizieren, gel



